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SELECCIÓN
Selección de diferentes envases y/o embalajes: Tres productos de papel-cartón, tres de vidrio, tres plásticos y tres metálicos.
PAPEL/CARTÓN
ASHBURY CONFECTIONERY (UK)

Ante la aparente simplicidad de este envase se encuentra un estudiado envase, especialmente en lo concerniente a la forma.
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Necesita una base amplia para que soporte el peso de 1Kg. de bombones, con lo que su estrecha base ha de estar bien calculada frente a la amplitud de la boca que hace que este envase no sólo nos sirva para el transporte, sino como un suministrador efectivo que permite introducir la mano fácil y cómodamente en su interior.

Según se va vaciando el envase, las paredes se estrechan, lo que facilita que cuando haya que introducir la mano, las paredes se toquen fácilmente evitando la búsqueda por las esquinas de los bombones que no tienen “donde esconderse”.

Londres PI3 (UK)
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Para empezar su estética rompe con la de cualquier envase/embalaje dedicado a un Whisky. Al margen de la forma, que resulta más que innovadora, destaca de este modelo su diseño gráfico. El color escogido, haciendo honor al nombre del Whisky (Still 6 – Acero 6), hace que el propio embalaje se identifique más como un producto de higiene masculina que como una bebida espirituosa. 
Que un Whisky presente un embalaje adicional a la tradicional botella de vídrio le confiere además de un plus estético, uno de lujo.

IKEA (SW)
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La practicidad de este embalaje es envidiable a todas luces. Su construcción se realiza a partir de una única lámina de cartón, se produce un plegado previo a la construcción lo cual optimiza el espacio a ocupar en estanterías. El montaje a partir de el primer plegado es muy sencillo y es el propio cliente el que se encarga de darle la forma final, con la ventaja adicional de poder compartimentar a su gusto los huecos generados.

La sobriedad de líneas, facilidad en las instrucciones de montaje y utilidad en general forman parte de los ya clásicos diseños del gigante escandinavo.

PLÁSTICOS
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Schwartauer Werke (DE)
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A pesar de la forma relativamente simple, este envase de plásticos contiene conservas alimenticias que requieren de un alto grado de conservación. He escogido este envase por su proceso de fabricación. Está elaborado mediante la tecnología RPC Kutenholz del moldeado a base de soplado por extrusión, en proceso multicapa PP, lo que ofrece una protección óptima. Además es llenado en frío y en condiciones asépticas para su perfecta conservación.

Se cierra herméticamente con papel de aluminio revestido con PP y una tapa metálica.
PET Jar (UK)
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Un envase propio para los niños, que ha sido rediseñado para que sea lo suficientemente competitivo y llamativo en las tiendas de caramelos y golosinas.

Se trata de una clásica marca de golosinas inglesa caracterizada por el “millón” de golosinas que ofrecen en su recipiente. Siempre ha estado caracterizada por las burbujas de su envase, ahora adornado por un tapón con la forma del sabor de la golosina (fresa).

GE Plastics (UK)
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Un cambio radical en los productos farmacéuticos asociados a la medicina en “directo”. Los frasquitos con vacunas o diferentes medicamente inyectables siempre han sido de cristal, lo que en los momentos de urgente necesidad provocaba pequeños desastres si se caía al suelo y se rompe.
Este cambio de material, con las ventajas del cristal, pero sin sus inconvenientes, es realmente una revolución en la industria de la salud. Proporciona un extra de esterilidad y ligereza sin la merma tradicional de otros envases de plástico tintados.
METAL

Thomas French (Sheffield Hallam University – UK)
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Realmente es asombrosa la simbiosis de los diferentes envases típicos de bebidas: latas y botellas.

Este envase reune la transportabilidad de la lata, con la forma más estilizada de la botella, realizado todo en aluminio y, por si fuera poco, con el extra de poder volver a taponar la botella para que la cerveza que contiene no pierda el CO2.

Dispone además de un sencillo sistema de apertura lo que proporciona también la útil autonomía al respecto de las latas. 

Sara Lee (Impress – UK)
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Innovadora forma de fabricación que permite la deformación de la hojalata hasta un 30%, abriendo nuevas posibilidades de diseño. Sara Lee ganó el premio Plata en el World Award 2007 de la World Packaging Organisation.

La forma adecuadaa un ambientador sugiere un pecho hinchado que inspira (¿aire limpio?) tomando una forma claramente humana.
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HUBER (GE)
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Ganador del premio Bronce en los Can of the year Awards 2001 for Decorative /Promotional Container category. Realmente la industria de los perfumes es pionera en diseño.

Una vuelta de tuerca al mismo, escapando de los tradicionales frasquitos de cristal, con una forma simple, redondeada, que busca la diferenciación, y ser más atrayente para el público masculino al que está destinado.
VIDRIO
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Schott (DE)
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Envase diseñado especialmente para prestar atención al sellado del producto. Gracias a un sello elastomérico y al vídrio de alta calidad a base de borosilicato, el fabricante garantiza la pérdida de menos del 5% en 30 años, aunque el contenido sea altamente volátil.
Al margen del diseño de este envase en concreto, las posibilidades, especialmente para perfumes (que tienen una alta volatilidad), o incluso para bebidas espirituosas (de prolongado almacenamiento), hacen que esta nueva técnica de sellado en vidrio sea una nueva revolución al respecto.
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ALCOA (US)

Nuevo sistema de sellado para vinos de alto nivel. Se presenta como una elegante alternativa a los tapones de corcho, con el plus adicional de evitar totalmente los problemas derivados del corcho natural.

El hecho de que sea de vidrio le confiere mayor elegancia, y funcionalidad. A pesar de que otro tipo de taponados, como la silicona o algún derivado plástico, también ha sabido solucionar los problemas del corcho natural, este material transparente eleva la categoría estética del caldo en lugar de lo contrario, que es lo provocado por sus competidores no orgánicos.
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Milte – HUMANA (DE)

Ingeniosísimo sistema de separación de líquido+soluto, para una mejor conservación. En la tapa superior del frasco se encuentra un compartimento, el cual al proceder al cierre de la rosca guillotina el recubrimiento plástico y libera su contenido en el disolvente, para proceder a su mezcla (evidentemente, con el tapón bien cerrado, pues así ha debido de quedar).

Considero que la imagen corporativa de este producto flaquea, de ahí que me haya decidido por el mismo para su remodelado.

REDISEÑO MILTE-COLIMIL

Estudio de mercado
Son múltples los productos en el mercado para tratar de paliar los cólicos de los lactantes. Podemos englobarlos en dos grandes grupos: los que están catalogados como medicamentos propiamente dichos, y el resto.

Dentro del segundo grupo, que es donde se encuentra el Colimil de Milte España, nos centraremos en los productos del tipo “preparados alimenticios”, descartando biberones, bañeras, tetinas y demás productos que se encuentran en el mercado para tratar de corregir el susodicho problema.

Competencia directa
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	carminativo juventus
	colikind
	blevit digest
	afarin plus


Competencia secundaria
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	aero-red gotas


Otras competencias
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	leches AC
	biberones
	tetinas
	bañeras


Nuestro producto
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	contenedor 12 uds.
	1 unidad
	contenedor 2 uds.


Análisis de Mercado
Dado el formato presentado y el modo de administración del mismo, podemos decir que el Aerored junto con el Colikind y el Carminativo Juventus son los productos que más pueden afectar directamente como competencia a nuestro Colimil.

Aerored, líder en el mercado en su sector, es un medicamento a todos los efectos, lo que le confiere un nivel diferente, con sus ventajas e incovenientes (debiera ser recomendado por el pediatra, a pesar de que se puede adquirir sin receta médica). Su presentación en gotas, para bebés, son dulces, pero hay que contar numerosas gotas, las cuales, a pesar de su dosificador, resulta en muchas ocasiones difícil de controlar.
Tanto Blevit Digest como Afarín Plus, son variantes actuales de los antiguos “anisinos”, que se disuelven en agua (o leche), administrando diferente número de cucharadas en función de la cantidad de líquido. Es en cierto modo engorroso, al tener que disponer de una cucharilla, además de ser imprecisa la cantidad de producto administrada. Se presentan ambos en botes de considerable tamaño, que hacen de su portabilidad algo teóricamente imposible.

Carminativo Juventus y Colikind se presentan en formas bastante similares a nuestro producto, sin bien la asepsis lograda por el Colimil gracias a su sistema de almacenamiento “en seco”, es netamente superior a los otros dos. 

Como consideramos que la diferenciación y ventaja del Colimil está precisamente en su recipiente de contención, nos basaremos en su imagen corporativa para realizar el rediseño. 

Análisis de la Forma
Basándonos en que se expide en farmacias, a pesar de no ser estrictamente un medicamento, el formato es el mismo, así como su administración. 

El envase secundario, como el del 100% de los medicamentos, es una caja con forma de prisma cuadrangular para facilitar su almacenaje en la rebotica de las farmacias. Poco hay que rascar en este aspecto, pues la funcionalidad prima sobre cualquier otro aspecto en cuanto a la forma.

El envase primario es de un vídrio ligero de alta resistencia y tintado para una mayor conservación reservándolo de la luz. En su tapón superior se encuentra un pequeño receptáculo plástico que almacena el soluto aislándolo del líquido y prolongando exponencialmente su conservación.
Al forzar el cerrado completo, el cual está inicialmente impedido por una argolla de plástico de fácil rotura, el receptáculo del tapón avanza siendo seccionada una pequeña membrana, la cual deja pasar el soluto al botellín para que se mezcle con el agua que ejerce de disolvente.

El tapón está estriado para facilitar la fuerza necesaria para enroscar la primera vez cuando hay que romper el precinto plástico.
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Análisis del Color

Los azules dominan como gama de color. Asociados a la pureza crea una asociación del proucto con el refresco, la higiene y limpieza.

Sin ser esta asociación algo necesariamente imprescindible ya que dicho frescor no es que esté muy relacionado con los anticólicos, el azul sigue transmitiendo serenidad, que sí que es lo que se busca para el lactante.
Análisis del Grafismo

La tipografía utilizada para el nombre del producto ocasiona realmente dudas acerca de si se trata de un produto farmacéutico o no, dada su “infantilidad”. 

El dibujo esquemático del aparato digestivo casi se coliga más a un matraz por sus formas simplificadas y color que por la asociación que se pretende realizar entre el Colimil y el buen funcionamiento del mismo.

Es en este punto donde trataremos de buscar la mejor solución a este problema.

En uno de los laterales aparece un pequeño esquema  gráfico con el modo de empleo, repartido en cinco viñetas. Creo que es uno de los aciertos ya que ha sido tratado  con esmero, y aunque se presiente simplemente la idea de los dedos sosteniendo en frasco en varias viñetas, sí es lo suficientemente explícito para entender el proceso del modo de empleo.
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Bocetos: Colimil
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La Elección: Colimil
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El Desarrollo: Colimil

[image: image18]
[image: image19.jpg]n;,*: 7@.0






El Producto: Colimil
El la solución final encontrada se produce un encuentro entre las ventajas del diseño original, con el rediseño del styling.
Las formas cuadrangulares aportan un componente de rectitud, severidad, que apoyadas por una tipografía de palo simple, sin serifa, subrayan la sensación de seriedad que tiene que ser inherente a un producto destinado a tratar una enfermedad infantil.
La repetición de la forma en tres franjas refuerza el concepto de perseverancia.

Mantener los tonos azules propios de Laboratorio Milte España realiza el nexo de unión necesario entre la nueva imagen y la empresa original.

La imagen de un niño durmiendo pretende la asociación de la idea del plácido sueño con la aplicación del producto, que en última instancia es lo que se lograría de manera satisfactoria.

Atendiendo a la normativa de etiquetado, el producto dispone de todos los requisitos exigibles: análisis del producto, forma de empleo, ingredientes, advertencias, dosis, etc, etc.
Se repite en un lateral la secuencia de los cinco pasos necesarios para el montaje de la disolución.

[image: image65.jpg]


El frasquito reproduce la serie de franjas, esta vez horizontales para poder seguir apreciando la tríada que forman las mismas y que en vertical se perderían por su forma cilíndrica, incluyendo además su peso neto.
REDISEÑO CAJA/COMPRA IKEA

Estudio de mercado

Existe una fuerte competencia en el mercado del soporte instantáneo de mercaderías para centros comerciales, supermercados y demás.

Sin embargo en este producto apenas encontramos competidores directos, pues las tradicionales cestas de la compra o carritos son productos reutilizables que aportan los propios comercios, pero que han de quedarse en el mismo después de la compra.
El tipo de bolsas que nos sirve posteriormente para llevarnos a casa son las de plásticos o papel que en los propios comercios nos proporcionan las cajeras.

Debida a esa gran diferenciación podríamos decir que carece de competencia directa. Las cestas de compra tradicionales y los carritos de compra será lo que analizaremos, además de las bolsas plásticas o de tela utilizadas a los mismos efectos.
Competencia secundaria
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	cestas de compra/carrito
	carro de compra
	cesta de compra
	bolsa de papel
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	bolsas cartón 
decoradas
	bolsas plástico
no reutilizable
	bolsa plástico 
reutilziable


Otras competencias
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	cajas de cartón


Nuestro producto
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	montado
	semi-montado, para apilar
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	rediseño


Análisis de Mercado

Como ya hemos comentado anteriormente, no existe una competencia directa dada su gran diferenciación.
Podemos afirmar que no existe en el mercado nada ofrecido gratuitamente por un centro comercial que posteriormente el cliente se pueda llevar a casa, siendo y teniendo la resistencia adecuada para poder acarrear platos y otro tipo de vajillas (tazas, vasos, etc.).
Si atendemos a competencias secundarias, como bolsas de plástico o papel, vemos que no poseen de la resistencia ni de la rigidez adecuada para cargas de cierto peso.

Tenemos que irnos a carritos o cestas de la compra (estas últimas con o sin ruedas), para que puedan suplir la funcionalidad de nuestra caja de cartón, si bien es cierto que no es algo que nos podamos llevar a nuestra casa (al menos oficialmente).

Una simple caja de cartón, a pesar de no ser ofrecida por el centro comercial, podría cumplir los requisitos que deseamos, pero no dispone del asa que nos ayudaría a su transporte, amén de tener que recordar llevárnosla (como los carritos de compra domésticos o las bolsas de plástico reutilizables).

IKEA busca sólo funcionalidad. Abarata costes sólo para la gente que vaya a realizar un gasto de cierta envergadura (vajilla), minimiza costes, la bolsa es biodegradable, lleva unas breves instrucciones así como el logo de la empresa impreso, pero mantiene el color crudo del cartón. Diseño totalmente ortogonal y funcional. Firma clásica del gigante nórdico.

Análisis de la Forma

He aquí una de las grandes ventajas de este producto.

No es sólo el hecho de que las medidas estén optimizadas para los productos de la LABShop, sino que tiene la enorme ventaja de un premontado que permite un almacenamiento de un elevado número de cajas en un mínimo espacio.

Con un simplme movimiento la caja toma la forma adecuada pudiendo adaptar además sus compartimentos a las necesidades de la compra.

Con 25 cm. De ancho, permite la compra sencilla de libros que son quizás los objetos de la LABShop que disponen de un tamaño máximo de 24 cm, aunque la media suele estancarse en los 21 cm. El resto de ojetos, de variado tamaño entran sin problemas en nuestra “caja de compra”.

Análisis del Color

Podemos plantear cualquier color e incluso una clara variación de la decoración para que nos sirva incluso a modo de coleccionable.

Se puede jugar con el color del cartón en crudo que abarata los costes, no obstante, precisamente queremos jugar con las posibilidades de diferentes diseños, partiendo del color negro con el logo de la laboral en blanco.

Como centro de arte en cuestión, hacer variaciones a lo largo de una temporada de exposiciones resultaría más que interesante. Cada artista podría decorar según su propio diseño las cajas de compra, basándose siempre en el troquelado del perfil de la Universidad Laboral.
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Análisis del Grafismo

En cuanto a la versión en negro, la tipografía utilizada en la propia ausente de curvas de la laboral. Fuente en blanco sobre negro para que destaque adecuadamente. Sobriedad por lo demás.
Sería un buen diseño para empezar y hacer patente el perfil de la caja, para posteriormente pasar quizás a diseños más acentuados o que puedan hacer pasar a un segundo plano el perfil del producto.

En el diseño original de IKEA, existen tres pasos e un sencillo esquema para indicar el montaje de la caja. He decidido prescindir del mismo por varias razones: por un lado las instrucciones son tan simples que cualquier persona podría montarlo sin necesidad de las mismas; por otra parte resultan antiestéticas.
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	cartón crudo
	negro logotipado


Bocetos: Caja/compra Laboral
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La Elección: Caja/compra Laboral
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El Desarrollo: Caja/compra Laboral
[image: image38.png]




El Producto: Caja/compra Laboral
El rediseño del embalaje consiste en un cambio en su estructura para adaptarlo a una forma mucho más atractiva, pero sin perder su funcionalidad.
Se ha reducido de tamaño, pues el objetivo final no es el de contenedor de vajillas variadas, sino servir de contenedor de productos de la LABShop.

La estructura cuadrangular viene doblemente justificada. Por un lado recuerda la forma arquitectónica del edificio, no dejando de ser la estructura típica de una caja, que al fin y al cabo es la forma universalmente reconocida para utilizarlo a modo de contenedor de cosas. Por otro lado, las ventanas batientes del sector interior permiten compartimentar en función de los productos que se vayan comprando los dos espacios en forma de prisma rectangular que conforman el producto.
El plus de una decoración según el/los diseñador/es que esté/n exponiendo en la Universidad Laboral podría perpetuar la novedad del producto, creando una propia colección de diseños de la caja contenedora, haciéndolo incluso un handicap añadido al uso de la misma.
El propio diseño hace que la caja no sea de un solo uso, sino que una vez en casa, se pueda reutilizar para diferentes cosas (guardallaves, servilletero, panera…), de tal manera que la “marca” de laboral sea algo que vaya quedando en el subconsciente del ente público.

Debido a la longitud de la torre, símbolo de la laboral, forzará (sin llegar a molestar) a llevar por el lado exterior la misma, lugar adecuado para ubicar el logotipo de la Laboral.
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	anverso
	reverso
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